D esde inicios de 2007, Maxcolor posee

un gnico reprasentante en el mercado
ecuatoriano que logrd posicienar la marca en
el sur del pais. a través de su casa central en
la ciudad de Loja. Sin embargo, restaba brindar
cabertura a los dos pnncipales centros de con-
sumo que conslituyen Guayaquil y Quito. Es
por eso que, desde mediados del mes pasado,
la Empresa Tecnoldgica Toners opera también
desde su nueva sucursal ubicada en Cdla, Acua-
rela del Rio Mz 55 Villa 10, en Guayaquil. Esta
dispone de todos los senvicios, especialmente
de logistica directa a cada una de las ciudades
de su area de influencia (Costa, Sierra y Oriente).
asi como un cuerpa de venlas capacilado para
brindar asistencia sobre los productos Maxco-
loe a todos los resellers, retailers, remanufactu-
radores y clientes del sector libraro papelero.

“Empezamos a lrabajar puntualmente en la
regidn sur y, recién este ana, estamos logran-
do una distribucién a nivel nacional. En esle
momento, la Empresa Tecnolégica Toners as
nuestro Unico reprasentante y creemos que si
consigue crecer a partir de esta nueva politica
de distribucién, no habrd necesidad de tener
otro”, comentd Gustavo Epsztein, Presidente
de Maxcolor Sudamericana. a la vezr que indicd
qué, si bien la participacion del fabricante adn
es incipienle en Ecuador. el objelivo es conver-
firse én un "agente deslacado” del mercado a
finales de este ano. En este sentido, puntualizd
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Maxcolor alcanza cobertura nacional
de la mano de la Empresa Tecnologica Toners

0 DEL 30% EN SU FACTURACIGN MENSUAL.

que la proyeccidn para 2008 implicard un creci-
miento del 150%, partiendo de una cilra de ne-
gocio baja, y para 2009 s prevé un incremento
bastante mas moderado.

Con slock permanente tanto en Loja como en
Guayaquil, la Empresa Tecnolagica Toners ofre-
ce exclusivamente los novedosos y funcionales
productos de Maxcolor, como los canuchos de
doble chip, caruchos con chip desmontables,
toners universales, entre olros, compatibles
con impresoras inkjet y laser. en las mas reco-
nocidas marcas del mercado: asi como la linea
complela de papeles folograficos para impre-
soras chorro a tinta. "Con este nuevo modelo
de distribucién, tenemos grandes expaclativas.
s un enfoque a mediano plazo, dado que los
clientes se van sumando y vamos lomando
fuerza en ventas. Tenemos previsto crecer un
30% en lo que respecta a su facturacién men-
sual”, comentd el Ing. Patricio Tandazo, socio de
la Empresa Tecnoldgica Toners.

Para ello, Patricio Tandazo indicé que, ademids
de la mayor cobertura que ofrece la nueva es-
tructura, el mayorista promovera distintas ac-
ciones para incremenitar la penelracion de la
marca en el mercado. “Una de las actividades
organizadas es lavisita de nuestros vendedores
a las distntas ciudades del pais, que se viene
desarrcllando desde agosto, y junto con ello la
capacilacibn sobre el producio. Ofrecemos una
atencibn y capacitacidén personalizada o ding:-
da. de tal forma que nuestros chentes asimilen
y transhieran los conocimientos al consumidar
final Los praductos y €l senicio que proporcio-
namos nos han diferenciade de la competen-
cia”, detalld, a la vez que resaltd que cada ung
de los clientes recibirad publicidad POR catélo-
gos e informacidn actualizada sobre la lista de
precios y disponibilidad de stocks.

Owo método de promocionar los productos
Maxcolor, que se esla desarrollando conjunia-
mante con la marca, es ¢ anvio de newsleters
a10dos los distnbuidores y retailers que sé an-
cuentran regisirados en la base de datos del
imporador. "Mantenemos para todos nuestros
clientes politicas de distnbucion claras, maneja-
mos descuentos y los créditos necesarios para
aquellos que lo requieren”, concluyd Tandazo. ll




